Midia
Sustentavel

midia OOH com propdsito

aguama

especialistas em impacto
socioambiental positivo




Inteligéncia natural aliada a tecnologia, inovacao

e inteligénca artificial, para a construgao de um
futuro resiliente e sustentavel.
A Aguama utiliza a Inteligéncia Natural (IN), para obter uma
compreensao mais profunda dos desafios e das oportunidades
ambientais. A IN tem como base a inteligéncia da natureza,

U g U U I I l U onde tudo funciona em perfeita harmonia e equilibrio.
Através dos principios da IN, aliados a tecnologia, capital
humano e experiéncia, atuamos como um catalisador para a

Pilares para um desenvolvimento colaboracdo entre sociedade, governo e empresas, promovendo
sustentavel consciente praticas sustentaveis e o desenvolvimento social e econémico.

Esta abordagem colaborativa permite a construcdo de solugoes

= | b’A | " mais eficazes, considerando a diversidade de perspectivas
econémico L
Sgﬂ? umug!ﬂ]tu aguamo e necessidades, na constru¢do de um futuro sustentavel e

resiliente para todos.




Programa Midia Sustentavel &7

O Programa Midia Sustentavel OOH (Out
Of Home), atua no mercado desde 2014
através da implementacao de mobiliarios
urbanos (MUB) com fungéo socioambiental,
que fomentam a coleta seletiva e promovem
a educacao ambiental em municipios
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brasileiros, através da criacdo de campanhas VViva o
de comunicagao ambiental responsavel, junto overao &aki
com a divulgagcédo de campanhas de parceiros NO seu g '(.;,
apoiadores. tempo. ‘(

O programa conta com o apoio da iniciativa
privada, publica e cooperativas locais de
reciclagem.
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Objetivo %

aguama
Promover conscientizacao e economia circular através da comunicacao.

& Sensibilizacao e (N Aumento da
engajamento da ,{ capilaridade
populacao local e estrutural na
turistas coleta de residuos

/\, Aumento nos 4 Infraestrutura

@ indices de 6‘ e renda para
logistica reversa cooperativas de
e reciclagem de reciclagem

materiais




Impacto

A assinatura do espaco
publicitario nos
mobiliarios urbanos
(MUB), viabiliza a
implementacao
de estruturas de
coleta, e parte

do investimento

é revertido em
infraestrutura
municipal,
gerando o
desenvolvimento
de cooperativas
de reciclagem e
empresas locais.
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“ Instalagdo dos
mobiliarios urbanos

Subsidios para
cooperativas e empresas
de coleta seletiva locais

»

W Apoio as ONGs locais,
B ﬁﬁ através de agOes de
. < conscientizacdo em
escolas e diversos
pontos da comunidade



Mobiliario Urbano / MUB

Os mobiliarios urbanos (MUB) sao
equipamentos para a coleta seletiva
com area para comunicacao / sinalizagao.

Sao produzidos a base de plastico reciclado.
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Mobiliario Urbano / MUB

Comunicacao nas 2 faces

TAMANHO
Face / Fernando de Noronha: 100 x 70 cm
Face / Prea, Jeri e Caraiva: 90 x 60 cm
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Fernando de Noronha

+ de 100 mil turistas / ano
Publico predominante: classe AB

Faces disponiveis: 100 faces
Tamanho: 100 x 70 cm




Fernando de Noronha / localizacao MUBs V&
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Localizados na avenida principal
de acesso ao centro, estradas
vicinais, estradas de acesso as
praias e pracas.
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Jericoacoara

+ de 650 mil turistas / ano
Publico predominante: classe AB

Faces disponiveis: 80 faces
Tamanho: 90 x 60 cm
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Jericoacoara / localizacao MUBs %
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Localizados nas principais vias de l
acesso a cidade e a praia.



Prea

+ de 800 mil turistas / ano
(372 mil se hospedam nas redondezas)

Publico predominante: classe AB

Faces disponiveis: 80 faces
Tamanho: 90 x 60 cm




Prea / localizagao MUBs
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Localizados nas principais vias de
acesso a cidade e a praia.
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Caraiva

+ de 290 mil turistas / ano
Publico predominante: classe AB

Faces disponiveis: 60 faces
Tamanho: 90 x 60 cm




Caraiva / localizacido MUBs %
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Localizados nas principais vias de
acesso a cidade e a praia.




Quem ja anunciou conosco ‘@7
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Oportunidade /

Ecoponto

Visibilidade da marca também nos ecopontos
instalados nos municipios, que possuem placas
com campanhas de educacao ambiental e
comunicacao responsavel.

MELO AMBIENTE
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Beneficios

Abertura de
novas pracas

Estabelecimento

de uma relacao

com a comunidade
local, aumentando a
aceitacao e preferéncia
pela marca

Posicionamento
como lideres
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Oportunidade de
comunicacao e marketing
ambiental, engajando a
comumdade e 0 mercado

Comprometimento

e responsabilidade
socioambiental da marca
nas areas de atuagao




Investimento ‘@7
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@ JERICOACOARA
80 faces: R$ 3.500,00 (face/mensal)

80 faces: R$ 3.500,00 (face/mensal)

Q FERNANDO DE NORONHA
100 faces: R$ 3.500,00 (face/mensal)

@ CARAIVA
60 faces: R$ 2.500,00 (face/mensal)
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gestdo e marketing
ambiental

COMERCIAL
Bruno Vendramini
brunorvendramini@gmail.com /(11) 9.7696-8869

INTELIGENCIA E ESTRATEGIA EM SUSTENTABILIDADE
Caio Queiroz / cpg@aguama.com.br

@aguamaambiental
www.aguama.com.br

Acesse o Linktree da
Aguama para mais
informagdes




